
Brand Essence & Advertising Tool

BEAT – Das Tool für die Markenführung
von Sinus Sociovision

BEAT ist state of the art denn es ist zugleich ein

Mit BEAT offeriert Sinus Sociovision seinen Kunden aus dem Markenartikel-
bereich ein Forschungs-Tool zur intelligenten Steuerung ihrer Marken und ihrer
Unternehmenskommunikation aus einem Guss.

Instrument für das Monitoring von 
Dach- / Produkt- / Segmentmarken 
zur repräsentativen Erfassung ihres 
Status, ihrer Entwicklung und ihres 
Zusammenspiels

Testverfahren zur markenwert-
orientierten Überprüfung von 
Kommunikationsmaßnahmen,  
insbesondere für Werbemittel-
Pre- und Posttests

BEAT ist state of the art, denn es ist zugleich ein . . .
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BEAT ist geeignet zur Messung der (globalen) Zielpositionierung Ihrer Marken und ist
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Starkes Defizit in der
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Gezielt gegensteuern

* Brand Attributes und Brand Profile: beispielhaft

geeignet zum Einsatz in allen relevanten Märkten und Ländern. BEAT ist gut validiert,
und das Tool hat sich bewährt: große internationale Unternehmen arbeiten mit BEAT.



Kennenlernen, Messen und Steuern 
der Brand Equity

S hi ht M kDie Aufgaben von BEAT Schichtung von Marken-
images und Elemente 
des BEAT-Programms

Schichtung

Gesellschaftliches Umfeld, soziokultureller Wandel

Die Aufgaben von BEAT . . .

 Entwicklung einer (globalen) Zielpositio-
nierung für die (Dach-) Marke und Dimen-
sionalisierung des Marken-Solls für Sub-
marken / Segmentmarken

 Definition von kommunikationsrelevanten
Kommunikationsimage

Basis-Image, Position im Wettbewerbsumfeld

Markenkern, Brand Values

Zielgruppen: marktbezogen, psycho- und
soziografisch

 Aufbau eines Marken- und Kommunika-
tions-Monitoring zur kontinuierlichen Kon-
trolle der Zielerreichung
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Marken-
kern

. . . und die Meilensteine

 Zusammenführung vorliegender Erkennt-
nisse aus Ihrem Image- und Brand-
Research

 Psychologische Markenkernanalyse zur
Bestimmung von Stärken Schwächen

BEAT-Elemente

Bestimmung von Stärken, Schwächen
und Potential Ihrer Marke

 Weiterentwicklung der Soll-Positionierung
Ihrer Marke im Wettbewerbsumfeld, Fest-
legung der Target Brand Attributes

 Operationalisierung der Brand Attributes
(national / international): BEAT Marken-

Repräsentative Messung der Brand Images, 
Benchmarking

Markenkernanalyse, psychologische
Forschung zur (Dach-) Marke 

Repräsentative Messung des Brand Impact 
von Kommunikationsmaßnahmen

Verknüpfung mit der Milieu- und Trendforschung 
von Sinus Sociovision

( )
modul

 Qualitative Validitätsprüfung (national /
international) und Optimierung des Mar-
kenmoduls

 Marktrepräsentative Quantifizierung, Prü-
fung der empirischen Dimensionalität und
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von Sinus SociovisionItem-Reduktion

 Darstellung der Nullmessungsergebnisse
im BEAT Brand Compass (getestete
Marken und Werbemittel)

 Aufbau eines systematischen Monitoring-
und Analysesystems
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Sinus Sociovision GmbH
Ezanvillestraße 59 / D-69118 Heidelberg 
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